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Auf der ehemaligen Zeche Ewald in Herten könnten 

Manufakturen, Ateliers und Werkstätten ein neues 

Zuhause finden. Diese Vision hat zumindest die 

Zunft AG, ein Kompetenznetzwerk, das bei seinen 

Aktivitäten auf Werte, Qualität und die Rückkehr 

zu fairen Handelsansätzen setzt. Für diese und an-

dere Visionen rund um das Thema „nachhaltiges 

Wirtschaften“ ist sie mittlerweile mit vielen Preisen 

ausgezeichnet worden, wie dem „Chance Denkmal 

Award“ der MGG und der Ruhrkohle AG.

Primäres Ziel der Zunft AG ist es, mehr Bewusstsein 

für nachhaltige und regionale Produkte und Dienste zu 

schaffen und diese sowohl real, wie auch virtuell im In-

ternet an „guten neuen Orten“ anzubieten. Zielgruppen 

sind dabei kritische Verbraucher, die als „Prosumenten“ 

wissen wollen, wo ihre Lebensmittel herkommen, sich 

Regionales Handwerk und Manufakturen 
auf Ewald. ort Ewald entwickelt hat, auch rund: Das Zunftquartier 

könnte ein kommunikativer Ort werden, in dem sich re-

gionale Genusshandwerksprodukte, junges Design, IT-, 

kreative Medien- und Eventdienstleistungen, Manufak-

turen, Ateliers, regionales Handwerk, kleinflächiger Han-

del und Gastronomie ergänzen. Es wird so zum Markt, 

auf dem Erfahrungen, Verfahrenswissen und Produktin-

formationen ausgetauscht werden. Alle Nutzer würden 

sorgfältig ausgesucht: Regionale Produzenten guter, wer-

tiger und nachhaltig hergestellter Güter und Dienste, die 

diese vor Ort auch anbieten werden. Räumlich würden 

die miteinander verbundenen Gebäudeteile (Weißkaue, 

Schwarzkaue, Lohn- und Lichthalle, Lampenstube und 

Grubenwehr) als geschlossenes Ensemble entwickelt.  

Als „Gegengewicht“ zu den großflächigen Hallen der 

Logistikanbieter ist dies eine bestechende Vision.
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für Fertigungsweisen von Produkten 

interessieren und für welche Hal-

tungen Unternehmen stehen. Mit 

dieser Zielsetzung stehen die Exper-

ten der Zunft AG nicht alleine da. In 

letzter Zeit wachsen starke Zielgrup-

pen heran, wie die LOHAS oder 

die Kulturell-Kreativen, die sich für 

Lebenskultur und Nachhaltigkeit in-

teressieren und mittlerweile fast ein 

Drittel der Bevölkerung ausmachen. 

Deshalb klingt das Konzept der 

Zunft AG, das sie für den Stand-
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